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INTRODUCCION

Esto documento es una guia visual
derivada del manual de imagen
institucional de la Universidad
Nacional de Colombia, que define los
lineamientos graficos para la
aplicacién y uso de los elementos
visuales que componen el universo

visual de la Sede Palmira.

Esta guia tiene como propdsito brindar
las herramientas para construir, a
partir de un sistema visual y de
comunicacién, una narrativa visual con

personalidad.
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A continuacion, se presentan
aplicaciones que incluyen el escudo de
la Universidad, la denominacién de
sede, facultades y demas
dependencias, asi como tipografias,
paleta de color, recomendaciones

tipograficas y recursos graficos para

fortalecer el lenguaje visual de la sede.

Se recomienda seguir los lineamientos
establecidos en esta guia para que la
aplicacion visual tenga consistencia,
unidad y coherencia. Esto con el fin de
lograr una narrativa visual distintiva y
memorable que permita transmitir los

principales valores de la Sede Palmira.
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_ OBJETIVO

Establecer una serie de lineamientos
de imagen partiendo del universo
visual que compone a la Universidad
Nacional de Colombia, teniendo en
cuenta las necesidades de
comunicacién de la sede y sus
diferentes facultades y dreas.
Buscando siempre una comunicacién
clara, cercana que permita un didlogo

fluido y flexible entre la seda y sus

diferentes audiencias.



ESTRATEGIA

La estrategia de marketing
institucional tiene cuatro objetivos

principales:

Fomentar la creacion de
un imaginario colectivo
enfocado en los aspectos
positivos de la comunidad

universitaria y que
permita la identificacién y
apropiacién de quienes la
conforman.

Mercadeo Institucional

Crear un lenguaje visual
consistente y creativo que
refleje las cualidades de la
sede y que se adapte a las
diferentes facetas de la
misma.

Posicionar a la Sede
Palmira a nivel regional y
nacional, y convertirla en
un referente de educacion
de calidad y
transformacion cultural a
través de la academia.

Impulsar el
relacionamiento
institucional entre actores
y grupos de interés.




_ ATRIBUTOS

CLARA




g ATRIBUTOS

CERCANA
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_ ATRIBUTOS

FLEXIBLE
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Y COMUNICACION | "

El objetivo de este sistema visual es

hacer que la comunicacion sea

sencilla, clara y asertiva, a través de las

posibilidades de aplicaciones visuales

alcanzar un mejor posicionamiento de
marca y una facil implementaciéon en

las comunicaciones.




NARRATIVA

La narracion debe emplear elementos
del storytelling, aspectos

fundamentales para contar historias y
comunicar la estrategia en diferentes

niveles.

Se deben emplear formatos
audiovisuales que pongan en el centro
de la historia a las personas que hacen
posible el trabajo en los distintos
niveles de la comunidad universitaria,
a través de fotografias y videos que
transmitan los aspectos positivos que

caracterizan a la Sede.




_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Palmira UNAL es un identificador

secundario de la marca derivada UNAL

para resaltar la gestion y acciones
realizadas por la Sede Palmira en pro

de la formacién académicay

profesional.




_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Identificador Marca
denominativa

Palmira

Tracking -10
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MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

La identidad cuenta con variaciones
para que el uso de la misma sea
versatil y se adapte con facilidad a

diferentes formatos.

Palmira

Aplicacién a modo de sello para la
implenetacién en piezas en donde se
requiera resaltar la identidad de la
campana.

palmira.UNAL .edu.co

Aplicacion a modo direccién web para
implementacién en piezas graficas en
donde la identidad debe pasar a un
segundo y funcione una etiqueta discreta.



_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Palmira

O
3

Tamano minimo

El drea de reserva que debe respetarse

en su aplicacién. Este equivale a 1X

(equivale a la altura de la letra “U").
Este espacio no debe ser invadido por
otros elementos, ya sean textos,
fotografias u otras marcas. Cuanto
mads espacio exista alrededor De la

identidad, mayor sera su impacto

visual.

Area protegida



_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
PALETA

Esta paleta de color sigue las
directrices del manual de imagen de la
Universidad, pero se hace énfasis en
uso de la tonalidad verde ya que este
color ha sido asociado histéricamente
a la Sede Palmira por su protagonismo

en sector agricola.
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_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
PALETA

La paleta de color nace a partir de |a
reinterpretacion de los colores base de
la identidad de la Universidad
Nacional de Colombia, buscando crear
tonos mas vivos y [lamativos que
permitan destacarse tanto
aplicaciones graficas digitales como

Impresas.
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MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
PALETA

Palmira (L) Palmira (L) LIITE] unaL Palmira L]

Palmira ([T Palmira ([T EINTE] UNAL




_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

PALETA
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institucional Ancizar en sus

diferentes pesos.




_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Representar la diversidad de la sede,
uno de los valores més destacados, a
través de elementos graficos
obtenidos a partir de formas
geométricas y crear asi herramientas
visuales que permitan fortalecer la

personalidad de las comunicaciones.




_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Una de las caracteristicas mas
representativas de la Sede Palmira es
su diversidad, pues ésta acoge a
estudiantes del todo el pais y éstos a
su vez, aportan al campus una

combinacidn Unica de culturas.




— { MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
RECURSOS GRAFICOS

A través de la variacién de formas
geométricas y diferentes gamas de
colores que se busca representar dicha

riqueza cultural.
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_ MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
APLICACIONES GRAFICAS

Palmira UNAL debe aplicarse como un
sello en las piezas gréficas de
comunicacion y campafas vinculadas a Pa lmira Pa lmira
los programas, eventos e iniciativas
desarrollados por la Sede. A parte,
comunicacion visual siempre debe
implementar el escudo de la
Universidad teniendo en cuenta los

parametros establecidos en el manual
palmira.UNAL.edu.co palmira.UNAL.edu.co

de imagen de [a misma.

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA
P

UNIVERSIDAD

NACIONAL Sede Palmira

DE COLOMBIA

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA

Sede Palmira Sede Palmira
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— { MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
RECURSOS GRAFICOS

Palmira (I

Apliacién sobre fogotgrafia silueteada

y fondos de color.
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palmira.UNAL.edu.co

UNIVERSIDAD

NACIONAL

L DE COLOMBIA

Sede Palmira
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Sede Palmira
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MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Palmira TN Palmira (1)

ENCUENTRO
DE ESTUDIANTES
DE PRIMER
SEMESTRE
Aqui se muestran algunos ejemplos en
donde se combinan fotografias, colory
juegos tipograficos para darle
personalidad al lenguaje visual.
NOV
08 | i=
2022 i

Facultad de Ciencias Agropecuarias Sl o UNIVERSIDAD

Sede Palmira L\leeo(EcI,MOBuAL

Facultad de Ingenieria y Administracién fralo(] UNIVERSIDAD

Sede Palmira 'Q'Eéﬁc'moﬂ AL




MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
APLICACIONES GRAFICAS

Apliacion en piezas graficas de

caracter mas visual que informativo.
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El cuerpo asesor
de la patria, la correa
de transmision entre

la inteligencia y el
pueblo”.

Gerardo Molina

Palmira m

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA

Sede Palmira

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA




MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
APLICACIONES GRAFICAS

Palmira m _ palmira.UNAL.edu.co Palmira m

Apliaciéon en piezas graficas
informativas en donde se combinan

fotografias y elementos graficos. V//////4

INSCRIPCIO
ABIlLERTAS

%” UNIVERSIDAD

§?NACIONAL

DE COLOMBIA
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MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
APLICACIONES GRAFICAS

Apliacion en piezas graficas

informativas o infograficas.
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Palmira m
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S MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL
APLICACIONES GRAFICAS

V[ V4

ADMINISTRACION -
DE EMPRESAS b ¢ ZOOTECNIA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna N ; -~ euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. .3 P /4 aliquam erat volutpat.

Apliacion en piezas graficas

institucionales promocionales.

EINTE] unAL) ‘ ‘ Palmira (YN

Facultad de Ingenieria y Administracién e UNXE‘ISBADAL Facultad de Ciencias Agropecuarias @ @ '@ UNIAVE?SBADA
> n Sede Palmira Q] NACIONAL

Sede Palmira , ) DE COLOMBIA (5

S

DE COLOMBIA

29



MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Plantilla de presentacion con

fondo oscuro.

Palmira m

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA




MARCA DERIVADA PALMIRA UNAL

Plantilla de presentacion con

fondo claro.

Palmira (1IN

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum

P& UNIVERSIDAD
@@@9 NACIONAL
A DE coLomBIA
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I FOTOGRAFIA

Personal acddemico,
administrativo y
funcionarios

A través de la fotografia lograr
narrativas que permitan comnunicar
de forma efectiva los objetivos

de la estrategia de comunicacién

La Sede Palmiray

La fotografia es un factor clave en la su vinculo con la
naturaleza

comunicacioén de la estrategia de la
Sede Palmira, a través de ésta se
distingue un lenguaje propio dentro de

todo el universo visual de |3

Palmira

Universidad. Para reforzar esta idea es

necesario plantear una direccién de
arte que complemente la personalidad
distintiva que se busca lograra a través
del sistema visual. Valores humanos
e institucionales
- /

Los estudiantes,
los protagonistas
de esta historia




S FOTOGRAFIA
LA SEDE PALMIRA Y SU VINCULO

CON LA NATURALEZA

Estas imagenes deben mostrar los
aspectos fisicos de la Sede, tanto a
nivel arquitecténico como a nivel de
espacios verdes y ecolégicos. Mostrar
coémo la sede se integra con el entorno

ecologica que la rodea.
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FOTOGRAFIA

LOS ESTUDIANTES,
LOS PROTAGONISTAS
DE ESTA HISTORIA

Las imdgenes deben estar enmarcadas
dentro de entornos académicos o
situaciones que vayan acorde a los
valores institucionales. Estas deben
transmitir sensaciones positivas y de

bienestar.
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— FOTOGRAFIA

Estas imagenes deben mostrar

personas en disposicidn colaborativa y

participativa. Se recomienda lograr
imagenes en donde se muestren poses
espontaneas y naturales, de tal forma
que se transmita de forma positiva los
objetivos de la estrategia de

comunicacion.




FOTOGRAFIA

Se deben elegir imagenes que
transmitan los valores de la institucién
y que no atenten con la vision misional
de la misma. Las imagenes, a través de
aspectos positivos, deben resaltar la
labor y compromiso de la sede con la

comunidad que la conforma.




FOTOGRAFIA

o o
XX
Yy I XX .
XY I I X
eo000
o o
Evitar el uso de imagenes de baja No usar imdgenes con connotaciones Usar imagenes que se identifiquen de En caso de usar imagines que no
calidad, desenfocadas, borrosas o negativas o que afecten de alguna manera positiva con la comunidad pertenezcan al Archivo UN, procurar
sobre expuestas. manera la integridad de las personas. universitaria y en donde se resalten los que sean imagenes libres de derechos

valores institucionales. y de dominio publico. Si usan
imagenes de particulares, éstas deben
estar previamente autorizadas por el

autor.



_ PALMIRA UNAL ES

/7.

Palmira

es creativa

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD

Sede Palmira NACIONAL

DE COLOMBIA
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DE COLOMBIA
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______ MERCADEDO

Palmira

UNIVERSIDAD 7]
NACIONAL 2

DE COLOMBIA




FORMATOS
POST PARA INSTAGRAM Y FACEBOOK

Dimensiones:
1080 * 1080 px / 1080 * 1350 px

Visitade = ot crasun
la Rectora -

Dolly Montoya

JUEVES

06 OCT

2022 /7744

ANV

; Dirigido especialmente a
Programacién / W . estudiantes de posgrado y
: egresados

7:30 a. m. 10:00 a. m.
Reunién con representantes Reunién con docentes en
estudiantiles en la sala de el auditorio Hernando

posgrados, segundo piso del Patifio Cruz. _ | LUN Es

edificio de posgrados.

4:00 P.M.

2AL 0L JELDOL " Conéctate a través
Reunién con empleados Reunién con estudiantes en |

administrativos en el auditorio el auditorio Hernando OCT de Google Meet ')l"
Hernando Patifio Cruz. Patifio Cruz. Palmlra m

> UNIVERSIDAD

Sede Palmira 252 NACIONAL Sede Palmira 7O Sede Palmira

DE COLOMBIA

Dependencia Logosibolo lateral sobre
fondo plano

Area grafica Contenidos
e informacién

41



FORMATOS

HISTORIAS PARA

Dimensiones:
Formato: 1080 * 1920 px

4 2

2 UNIVERSIDAD

Sede Palmira o © NACIONAL

DE COLOMBIA

INSTAGRAM Y FACEBOOK

Area grafica

Contenidos
e informacidon

Dependencia

Logosibolo
lateral sobre
fondo plano

Visita de
la Rectora

Dolly Montoya

JUEVES

06 OCT

2022

/244
Programacién ||

7:30 a. m.

Reunién con representantes
estudiantiles en la sala de
posgrados, segundo piso del
edificio de posgrados.

9:00 a. m.

Reunién con empleados
administrativos en el auditorio
Hernando Patifio Cruz.

Palmira m

Sede Palmira

10:00 a. m.

Reunidn con docentes en
el auditorio Hernando
Patifio Cruz.

11:00 a. m.

Reunidn con estudiantes en
el auditorio Hernando
Patifio Cruz.

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA

Integracion de la carrera

»»» Centro Experimental
Universidad Nacional de
Colombia - Sede Palmira

Temas de las estaciones de trabajo

Riego y manejo del agua (fertirrigacion - riego de
alta frecuencia)
Harold Tafur Hernan

Armando Zapata Valencia

Sistema de labranza
Luis Arnoby Rodriguez
Vegetaci6n iméagenes drones agricultura -
Teledeteccién

Enrique Torres, Carlos German Mufioz Perea

Agricultura de precisién
Sebastidn Saavedra

Poscosecha de granos y semillas
Guillermo Giraldo

Edafologia - El agua en el suelo y el ambiente
Sandro Nolan Ipaz Cuastumal
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I

I
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I

Ciencias del suelo - Descripcion de suelo y !
aplicaciones |
Edgar Enrique Madero !
I

Banco de germoplasma de plantas Medicinales 1

7:00a.m. ' Salida del primer grupo de buses
al CEUNP

1:30 p.m. ' Continuaci6n de gira de los
grupos

8:30a.m. | Salida del segundo grupo de
buses

3:00 p.m. | Regreso primer grupo de buses a
Palmira

9:14a.m. | Saludo inicial y conformacién de
grupos

4:30 p.m. | Regreso segundo grupo de buses
a Palmira

9:30a.m. ' Inicio de la actividad 5:30 p.m. ' Terminacién del evento

12:30m. | Almuerzoy actividad cultural -
musical

_ hasta el 30 de septiembre. Cupos limitados

La participacion en el evento es gratuita e incluye f
transporte, almuerzo, refrigerio y certificado Palmira m

. L 1 UNIVERSIDAD
Facultad de Ingenieria y Administracién ACIONAL

Sede Palmira ( DE COLOMBIA




FORMATOS

Dimensiones:

1024 * 512 px / 1080 * 1080

Sede Palmira

Dependencia

Area grafica

Contenidos
e informacidon

» UNIVERSIDAD

<
% NACIONAL

DE COLOMBIA

Logosibolo lateral sobre
fondo plano

"""TE INVITAMOS A
PARTICIPAR EN LA

Integracion de la carrera

INGENIERIA

Facultad de Ingenieria y Administracion
Sede Palmira

2022

Centro Experimental
Universidad Nacional de
Colombia - Sede Palmira

Palmira (D)

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA



FORMATOS
E-MALING / POSMASTER

Dimensiones:
792 * 1224 px

Area grafica
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I \/ I Contenidos 400000
| /\ | . . 7
, N , e informacioén Dirigido especialmente a
| 4 > | estudiantes de posgrado y // ALy
| ! : ! egresados ;
/ \
| / \ | o
| / \ |
| / \ | LUNES
| / E |
/ AN
| , . |
| / \ |
. ) . . oCT
I / \ I
| 4 S | 2
- . 4:00 P.M.
I / \ I a Conéctate a través
/ \ de Google Meet >
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|/ v
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S Y Dependencia
Logosibolo
Sede Palmira NACIONAL lateral sobre NACIONAL
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FORMATOS

Dimensiones:
1920 * 1080 px

» La zonas sefaladas con las x, son » En esta pieza para fondo web no se
espacios en los que no debe quedar debe colocar ni el logosimbolo ni la
ningun tipo de informacién. dependencia ya que la pagina web

los tiene.

CONVERSATORIO

EMPRENDIMIENTO Y
; ; CREACION DE EMPRESA

@ Miércoles 29 de julio de 2020

@Z:OOp.m.

y Transmision por Facebook

Live en @UNSedePalmira
Transmision por Youtube

* en /UNTelevision Palmira m #somosu NAL




FORMATOS

» Los baners deben ser exportados en
formato PNG o JPG de alta calidad.

» Al exportarlos, el nombre de estos
no debe contener mayusculas ni
tildes;

Ej: seminario_agroecologia.png .

» Estas piezas no llevan ni escudo

institucional ni dependencia.

» Los banners sdlo deben contener el

titulo del evento, la fecha y la hora.

Banner web home:

340 px
Banner boletin electrénico:

180 px

1000 px

490 px

1 er Encuentro Académico

g I:'nternaciogal .en ‘
Ciencias Basicas 'gm!
Biomédicas _ Ag

PANLS
Martes 20 de octubre de 2020 \l
3:00 p. m.,- 5:00 p. m. |

CONVERSATORIO

EMPRENDIMIENTO Y
CREACION DE EMPRESA

Palmira (TN #SOMISUNAL




FORMATOS
CARTELERIA DIGITAL

Dimensiones:
1414 * 830 px

» La zonas senaladas con las x, son
espacios en los que no debe quedar

ningun tipo de informacién.

» En esta pieza para carteleria digital
no se debe colocar ni el logosimbolo
ni la dependencia ya que la cartelera

los tiene.

47



_ FORMATOS

Dimensiones:
1920 * 1080 px

1 er Encuentro Académico
o Internacional en
@ [ ] r [ J
Ciencias Basicas
& ¥ 8 [ J
Biomédicas patmiva (DY

2da. conferencia: @ Martes 17 de noviembre de
“Sindrome de sobrecrecimiento: Influencia

de la epigenética en la reproduccion asistida” © 3:00p.m.-5:00p. m.

- » Transmision por Youtube
Conferencista: en JUNTelevisién

Rocio Melissa Rivera, Ph.D. » Transmisién por Facebook en

Fisiologia Reproductiva @UNSedePalmira

University of Missouri
Estados Unidos Incluye certificado con inscripcion

previa.

* Inscripcién previa en: http://bit.ly/1erEncuentroCienciasBasicasBiomedicas

UNIVERSIDAD

Sede Palmira 9= NACIONAL Sede Palmira

DE COLOMBIA

Dependencia Logosibolo lateral sobre
fondo plano

Area grafica Contenidos
e informacién



palmira.UNAL .edu.co
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Documento elaborado por la

Unidad de Medios de Comunicacion,
Unimedios

Sede Palmira

Octubre 2022
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